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F
—— ESCUELAS DE POSTGRADO

UN VIAJE HACIA | A
PERSONALIZACION DE LA OFERTA

Las escuelas de post-
grado profundizaran

la modularidad de sus
programas en el 2023
para atender a ejecu-
tivos que buscan, mas
que nunca, poder elegir
como, cuando y donde
estudiar.

POR MARISOL ALVARADO B.

a oferta de educacion con-

tinua y programas de post-

grado avanza hacia una

personalizacion en el Perd.
Los programas flexibles y espe-
cializados siguen creciendo y la
colaboracion con universidades
extranjeras empieza a abrir nue-
vas oportunidades para garanti-
zar la calidad de la formacion,
incluso a distancia.

OFERTA IDEAL

Las universidades estdn adap-
tando su oferta con rapidez para
satisfacer a un mercado que, en
gran medida, no desea volver al
esquema tradicional. “El 60% de
los alumnos prefiere estudiar
bajo dicha modalidad. Del 40%
restante, un 20% elige progra-
mas 100% virtuales”, revela Ri-
cardo Pino, director académico
de la Escuela de Postgrado de
la UPC.

Centrum PUCP, por ejemplo,
ha lanzado 119 programas en
los ultimos cuatro anos, que
incluyen MBA, Executive MBA,
maestrias especializadas, entre
otros; todos ellos en la modali-
dad semipresencial y a distan-
cia. “Hemos tenido un creci-
miento del 100% con relacion
al 2019”, senala Sandro Sdn-
chez, director de maestrias de
dicha escuela.

En el caso de Pacifico Business
School, la oferta virtual de pro-
gramas es del 75%, segin reve-
la Giuliana Leguia, directora de
Pacifico Business School (PBS).
Aunque la preferencia de los
estudiantes se concentra en la
virtualidad, el contacto cara a
cara sigue siendo valorado por
los estudiantes de alta direccion
y maestrias. Y es que, hoy, los
ejecutivos buscan poder elegir.

Las casas de estudio respon-
den a dicha demanda con pro-
gramas donde resulta clave que
su duracion sea corta y, su flexi-
bilidad, amplia. “El consumidor
arrastra habitos adquiridos du-
rante la pandemia. El formato
semipresencial alin serd visto
como una gran opcién”, antici-
pa José Luis Wakabayashi, direc-
tor comercial de ESAN Graduate
School of Business.

La amplia variedad de nece-
sidades, ademads, impulsa a las
escuelas de postgrado a ofrecer
programas con cada vez ma-
yores especificidad. “Tenemos
alumnos de MBA que llevan
cursos cortos [como comple-
mento|”, explica Sdnchez. Ac-
tualmente, los programas de fi-
nanzas, e-commerce, marketing
digital y liderazgo son los mds
demandados en Centrum.

Las maestrias siguen la mis-
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ma tendencia. Prueba de ello es
que la UPC lanz6 una maestria
en estadistica aplicada, como
respuesta a la demanda por
formacién en andlisis de datos,
segin Pino. En la misma linea,
PBS ofrece un MBA en business
analytics, desarrollado en alian-
za con el Instituto Tecnolégico
de Massachusetts (MIT).
Aunque la incertidumbre po-
litica podria dilatar las decisio-
nes de potenciales estudiantes
de maestrias, esta podria favo-
recer, a la vez, un incremento
en la demanda de cursos espe-
cializados.“Si la demanda por
maestrias disminuye [este ano],
la de cursos cortos se incremen-
tard”, anticipa Pino. Una ten-
dencia que seguird en aumento.

FUTURO INTERNACIONAL

La colaboracién entre universi-
dades, profesores y estudiantes
de todo el mundo es otro pilar
de la personalizacion postpan-
démica.

La UPC, por ejemplo, ofrece
el programa ‘COIL’ (Collabora-
tive Online International Lear-
ning). A través de este, un pro-
fesor de data science extranjero
puede dictar una clase de esta-
distica aplicada a estudiantes
en el Perd, mientras el docen-
te peruano hace lo mismo con
los alumnos de la universidad
fordnea.

Los estudiantes de ambas ins-
tituciones pueden formar equi-
pos y realizar trabajos juntos.
“No hay un costo asociado, solo

I LA DEMANDA
POR MAESTRIAS
DISMINUYE [EN

EL 2023], LA DE
CURSOS CORTOS SE
INCREMENTARA”

beneficios. Es de mucho valor
para profesores, estudiantes y
universidades”, subraya Pino.
Centrum, PBS y ESAN también
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han fortalecido sus alianzas con
universidades extranjeras para
atender a estudiantes con exi-
gencias crecientes.

Asi, la oferta educativa de las
escuelas de postgrado continua-
ra durante este y los préximos
anos con su viaje de personali-
zacion, a través de una oferta
cada vez mdas modular. Ello a
fin de formar a ejecutivos cuyo
mercado laboral les demanda
capacitarse cada vez mds rapido
y en habilidades cada vez mads
especificas, como las de inno-
vacion, transformacion digital
o sostenibilidad. [cd




