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FLEXIBLES

EN MODO ;=
HATCH

LA CATEGORIA SE HA ENFOCADO EN EL
MERCADO JUVENIL. USUARIOS BUSCAN
QUE SU AUTO CIRCULE EN CIUDAD YEN
CARRETERA CON ESTILO DEPORTIVO.

on la reactivacion

econémica y la re-

cuperacion gradual

de la normalidad

y de las industrias,

el segmento auto-
motriz sale adelante ripidamente. El
usuario afronté durante la pandemia
cambios en su estilo de vida, por lo
que ahora exige ciertas caracteristicas
qll{_‘ impLIlS&I] a |;1S marcas E\ll[UI“OTri‘
ces a brindar opciones que sarisfag;m
sus necesidades acruales.

Segun cifras de la Asociacion Au-
tomotriz del Perti (AAP), al cierre de
abril la venta de vehiculos livianos lo-
gr6 las 11.913 unidades. Y dentro de
la categoria de automéviles, la subca-
tegoria de hatchback erecid 29%. Ello
se debi6 a que este tipo de vehiculo es
el preferido del segmento juvenil por
sus caracteristicas deportivas y ¢l espa-
cio que ofrece. Asimismo, es atractivo
para quienes desean una unidad mds
grande que un seddn, pero que atin
no pueden pagar una SUV. En el Perti

existen mas de 15 modelos dentro de
esta categoria.

“El hatchback ha tenido gran
aceptacion por su buena relacion ca-
lidad-precio. Ademds, viene equipado
con un mortor que brinda un eficaz
desempenio con eficiencia en com-
bustible, lo que significa mas ahorro
para el usuario”, asegura David Caro,
gerente de Relaciones Piiblicas y Trans-
formacién del Negocio de Toyota del
Peru.

Caro afade que una caracteristi-
ca bdsica de estos autos es su tamano
compacto y la capacidad de almace-
namiento. Hoy en dia, los usuarios
buscan una mayor capacidad de carga,
con énfasis en seguridad avanzada.

Por su parte, Juan Ignacio Galarza,
jefe de Producto de Hyundai, comenta
que los vehiculos tipo hatchback son
los mas buscados como el primer auto,
esto por las facilidades que ofrecen.

“Los usuarios buscan un automévil
compacto, ficil de maniobrar, con un
bajo consumo, ideal para manejo en la

ciudad. Actualmente se visualiza una
tendencia a la deportividad. Vemos
con mayor frecuencia el ingreso de
autos con disenos cada vez mas de-
por[i\'n.‘i con una m@jl}]' pCrf‘()ranIlCt‘,
con motores turbo”, asegura.

El ejecutivo agrega que se espera
una mejora en los equipamientos,
mayor tecnologia y el ingreso de
versiones hibridas y eléctricas para
potenciar la participacion de este
segmento en el mercado de vehiculos
ccul(’:gicos.

Juan Alberto Yokens, gerente de
Marketing de General Motors, coin-
cide en que el usuario de este tipo de
auto, por el acceso que tiene a infor-
macién, es muy exigente en cuanto a
tecnologia, seguridad y performance.
Con relacién a la tecnologia, desea
principalmente full conectividad con
su smartphone y usar aplicaciones de
musica, podcasts, mapas y mensajeria
instantanea.

“El segmento hatchback siempre
ha estado enfocado principalmente



“EL HATCHBACK
HA TENIDO GRAN
ACEPTACION POR
SU RELACION
CALIDAD-PRECIO.
ADEMAS, VIENE
EQUIPADO CON
UN MOTOR QUE
BRINDA UN EFICAZ
DESEMPENO”.

en el mercado juvenil por la depor-
tividad que representa su carroceria.
Los usuarios dan mucha importancia
a que el vehiculo pueda desempenarse
éptimamente tanto en ciudad como
€N carretera, con un consumo é‘ﬁt‘i(;ﬂl(‘
y el menor dafo al medio ambiente”,
explica.

COMPETENCIA

Si bien es cierto que los hatchbacks
tienen ventajas para los usuarios, ¢l seg-
mento de SUV pequenas, de similar
precio pero con mds espacio de carga,
estan ganando mayor participacion en
el mercado, segtin coinciden los repre-
sentantes del sector. Pero Galarza, de
Hyundai, senala que, si bien se ha visto
una tendencia a migrar a las SUV, aiin
quedan aquellos usuarios que mantie-
nen una preferencia por este tipo de
carrocerfa, resaltando sus caracteristicas
tinicas. Y desde Toyora afirman que
esta competencia estard determinada
por el nivel de equipamiento, seguri-
dad y precio de los vehiculos. @

Otto Regalado

PROF PAL

Consumidor
automotriz

Las necesidades del consumidor
peruano en cuanto a autos han
cambiado como producto de la
fuerte crisis econamica por la
que se atraviesa, esto sumado
al creciente trafico que existe en
Lima y en las principales ciuda-
des del pais, donde el pargue
automotor aumenta, pero no
asl las vias para conducir ni los
estacionamientos.

Frente a ello, lo que se
demanda son vehiculos que
tengan una mayor eficiencia en
el consumo de combustible v
que sean practicos al conducir y
al estacionar, ademas de contar
con una buena relacion entre
calidad v precio.

Otro aspecto gue se debe
resaltar es que, si bien el factor
econdmico es una de las claves
en la decision final a la hora de
elegir un vehiculo en la actua-
lidad, la busqueda
“LABUSQUEDA de estatus se

DE ESTATUS mantiene, por lo
35:‘:325:5 que la marca vy el
IMPORTAN LA i:ﬂseno del auto son
MARCA Y EL undamentales.

DISENO DEL Ante este
AUTO", escenario, los hat-

chbacks son una
de las opcicnes mas adecuadas
por las funcionalidades que
ofrecen: son econdomicos tanto
en precio como en rendimiento
de combustible, son sencillos de
manicbrar y cuentan con un di-
seno atractivo muy vinculado a
lo deportivo y aercdinamico, sin
sacrificar espacios para trans-
portar hasta cinco ocupantes,
de ser el caso.

Como reflexion final, si las
marcas ofrecen este tipo de
modelos es porgue hay una
demanda del consumidor; en
otras palabras, es una respuesta
al mercado.

El boom de los automoviles
con modelo hatchback recien
empieza y esta dirigido a distin-
tos segmentos de personas: a
quienes anhelan tener su primer
carro a un precio accesible y
también a aguellas familias que
desean optimizar sus costos en
la elaboracion de sus presupues-
tos mensuales
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