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darse su lugarenelmundo
de los negocios por su pro-
piacuenta”, opina Morales.
Enesesentido, Christian
Mejia, director de Centrum
Incuba, dice queélencuen-
tra muchos alumnos quese
desempenan en unacompa-
fiia donde son bien recono-
cidos, pero deciden asistir
aesta escuela, pues estan
evaluando la posibilidad de
crearunnegocioy paraello
necesitan las herramientas
gerenciales necesarias.
También hay quienes ya
tienen una emmpresa conso-
lidada, pero buscan anali-
zar como la teoria es capaz
de mejorar aquello quelo-
graron de forma empirica.
Porejemplo, Azucena Sues
la duefia de Textil BEMIO,
una firma quesededicaala
confeccion deropadebebe
y se cret hace 14 afios sin
que su duefa cuente con
conocimientos especializa-
dos enadministracion. Por
mias que Textil BEMIO hoy
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GIR]Esunacd
las compe-
tenclasmas
necesarias
que requieren
los alumnos
quellevanun
MBA.

factura unos US$800.000
alanoy tieneclientes en Es-
tados Unidos, Venezuela,
Espania y Chile, Su decidio
capacitarse en Centrum pa-
ratener mejores competen-
cias deventas y manejo de
equipos. “Perolarazénmds
importante fue que queria
aprendera resolver, de for-
ma mds agil, errores que se
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presentan constantemente
enlos negocios”, comenta.
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Karen Weinberger, profeso-
radelcurso Emprendimien-
toe Innovacién del MBA de
Ia Universidad del Pacifico,
dice que adiferenciade los
alumnos de pregrado, los
profesionales que cursan

un MBA muchas veces tie-
nen mas temoral fracasoy
manejan paradigmas erra-
dos que les impiden em-
prender un negocio propio.
“Piensanquenecesitan mu-
chodineroparacomenzaro
que previamentetienen que
haber ocupado puestos ge-
renciales o haber sido jefes
de grandes grupos huma-
nos cuando esono es nece-
sariamente cierto”, apunta
Weinberger.

Neobstante, Clara Agus-
tin advierte que aquel que
estudiaun MBA con mirasa
formarunaempresasi pue-
deenfrentar algunos obstd-
culos, como no encontrar
financiamiento, tener una
malarelacion con los socios
ounaideamuy buena pero
imposibledeaplicaralarea-
lidad peruana.

De hecho, Juan Carlos
Pacheco, director del pro-
grama MBA Full Time de
la Universidad de Piura,
refiere que hoy la mayor
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dificultad de un profesor
de MBA es ensenar a los
alumnos aenfrentarseadi-
ferentes escenarios inter-
nacionales. Lo mismo opi-
na Oswaldo Morales: “En
las escuelas de negocios se
debe ensenaraaplicar tan-
to conocimientos globales
comomas especificos. Yes
que para que 103 311]1’!1[105
logren crear una empresa
exitosa no pueden perder
de vista el contexto nacio-
nal, pero también deben
tener una visiénclarascbre
como se mueven los nego-
cios afuera”.

Hay que tener en cuenta
queelrol deun profesor de
unMBAnoesatiborraralos
alumnos de pura teorfasino
ensehararesolver problemas
gerencialesde forma rapida
einspirados en la realidad.
Peroyadependedelalumno
queconestas herramientasse
animeacrear un negocio in-
novador, por masquele cues-
tesaltar variasvallas. A




