€&l Conercio

2011-03-24 / El Comercio / B-2

CASI 300 MIL PERSONAS VIAJARAN A DESTINOS CERCANOS AL PAIS ANFITRION

El Pert puede sacar provecho del
Mundial y Ollmpladas de Brasil

1l Prom-Peru invertira
este afio S/.47 mlls.

en los paises que
vendrian a competir

LuegodesuMundial de Fiat-
bol 2014 y sus Olimpiadas
del 2016, Brasil espera que
el nimero de turistas que
recibe anualmente alcance

son 5 millones).

Lacifra, porsupuesto, ha
llamadolaatencién detodos
los paises de Sudaméricay
VAarios ya se preparan para
captarlos.

¢Yenel Per, qué se ha-
ce al respecto? Enjulio del
afio pasado, el director de
Mercados Internacionales
del Instituto Brasilefo de
Turismo (Embratur), José
Luiz da Cunha, visité Lima
ynos dejé una frase alenta-
dora: “Porlomenos 300 mil
de los turistas que lleguen
por el Mundial y las Olim-
piadas se quedarin a pasear
miéstiempodeloqueduren
las competencias, ynosolo
en Brasil”. O sea, 300 mil
potenciales viajeros a quie-

2011. En Sao Paulo, %.mﬁhymmmwmmmwaw.

nes apuntar la promocién
del Peri..

Latareanoessendilla. No
se trata de difundir publici-
dad a discrecién en los pai-
sesdesdedonde las
selecciones (y sus hinchas)

ftonnct

La Comisién de Pro-
moci6n del Peri para la
Exportacién y el Turismo
(Prom-Perti) ha detallado

a El Comercio que duran-
te el 2011 invertiré cercade
S /.14 millones en posicio-
nar nuestros atractivosen
Norteamérica, pocomds de
$/.15 millones en Europa,
casi /.4 millonesen Asiay
Oceania,yS/.14millonesen

Latinoamérica. y

Esos montos servirdn pa-

ra financiar la participacién
del Perti en ferias, works-

hopsyesmdmsdemm:ado
—entre otros—en varios de
los paises que suelen com-
petiren los mundiales y las
olimpiadas. El gasto, vale
aclarar, no es precisamente
para presentar la oferta tu-
ristica peruana a propdsito
de los certimenes deporti-
vos, pero ayudard a que en
esos mercados se conozcan
mejor nuestros destinos.

ENPUNTOS

1 Sudéfrica solorecibid
310 mmamq

RUMBO AL MUNDIAL

- En cuanto al Mundial del

2014, Prom-Perti ha infor-
mado que realiza un estu-
dio para recabar datos de
los paises a los que dirigird
su promocién. La entidad
adelanta que sus acciones
se enfocaran en los opera-
dores seleccionados por la
Federacién Internacional
de Fiitbol Asociado (FIFA)

para vender Brasil y el resto
de Sudamérica, Prom-Peri
no ha revelado la fecha en
que terminard su estudio.

Katia Silva, gerente dela
divisién Europa de Céndor
Travel, sugiere ofrecer tours
deS5diasaquieneslleguena
Brasil 2014,

¢Qué se debe conocer de
estos mercados emisores
de turistas? Otto Regalado,
especialista en mdrketing
turistico de la Universidad
ESAN, sugiere averiguar
cudnto tiempo estarin dis-
puestosaquedarse en Suda-
méricalos visitantes, cudnto
dinero podrin pagary como
seles puedefacilitar lallega-
daal Pera,

“Hay que tomar en
cuenta que el Mundial se
realizari en temporada al-
ta para nuestra region, lo
que significa que los pasa-
jes desde Europaestardna
US$1.000 los de Brasilal
Peria US$700, porlo me-
nos”,afadeRegalado, quien
destaca que no tenemos las

de conexi6n que
siofrecia Franciaasus turis-
tas en el Mundial de 1998,

Por cierto, en este caso
toca olvidarnos de la Inte-
rocednica, pues nadie ten-
dré tiempo suficiente para
recorrerla enesos dias. Ala
fecha, cuatroaerolineasope-
ran 50 vuelossemanalesen-
treel Pertiy Brasil. =



