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ESCRIBE CARMEN ESCOBAR
FOTOS YAEL ROJAS
ILUSTRA VERONICA CALDERON

§ curioso como
el marketing se
termina colan-
do indefectible-
mente en nues-
tras vidas. Observa el reloj que
llevas puesto, la computado-
ra desde la que te conectas al
mundo y los audifonos que
quieres comprarte. Detrds de
cada producto funciona un
sistema de marketing que ha
guiado, a veces sin que te des
cuenta, tus elecciones. Es el
mismo que hace que prefieras
un producto o servicio a otro.
Que hables bien de un local y
que vuelvas siempre a él. Que
tengas una buena imagen de
un personaje publico o incluso
que, poco a poco, modifiques
habitos o conductas. Puede
sonar macabro, pero lo cierto
es que el marketing mueve, en
buena parte, al mundo.

De ahf que el profesional de
marketing deba manejar una
paleta de conocimientos que
va desde lo meramente estra-
tégico y lo organizacional pa-
sando por lo estadistico, las fi-
nanzas, hasta abarcar lo socio-
légico. Se trata de una carrera
completa y te advertimos que
le pierdas el miedo a los ni-
meros pues los verds seguido.
Como apunta Fernando Arru-
nategui, decano de la facultad
de Gestion de Isil, aunque los
alumnos de esta carrera no lle-
ven, por lo general, cursos de
matemadtica avanzada, si hay
bastante estadistica pues esta
brinda informacion que, ana-
lizada de manera inteligen-
te y marketera, serd de utili-
dad para que la empresa trace
sus estrategias. Ademds, paga
bien. De ahi que Arrundtegui
apunte optimista: “Lo que la
empresa invierta en marketing
se traduce en una venta furu-
ra”. Asi que tu andlisis estadis-
tico serd bien recompensado.
Tenlo en cuenta.

Como parte de tu prepa-
racién como futuro markete-
ro, llevards ademads cursos de
formacion gerencial y gestion,
sefiala Yolanda Valle Velasco,
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coordinadora de la carrera de
Administracion y Marketing de
la universidad Esan, asi como
también posicionamiento, seg-
mentacién y, para que tengas
una mirada globalizadora de lo
que te espera una vez que sal-
gas de la universidad, de reali-
dad nacional.

De a pocos irds adquirien-
do las herramientas necesarias
para poder analizar tu mercado,
tu audiencia, tu producto, su ca-
dena de produccién y distribu-
cién. También aprenderds como
desarrollar productos, marcas
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(‘branding’) o como ubicar o dis-
poner de este para que resulte
mids atractivo ante el piblico.

El cielo es el limite

Sin embargo, a pesar de que
solo te hemos hablado de la
parte comercial del marketing,
debes saber que existe un am-
plio campo en el que desempe-
narte. Estd el marketing politico,
el personal, el cultural, el eco-
légico. En realidad, cualquier
sector que requiera el posicio-
namiento de su marca, produc-
to 0 servicio requerira los servi-



