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' ELAPRENDIZ

Podratenerel peinadomas
cuestionabledel planeta,pero  _£
nadie puedenegarque Donald
Trumpesunauténtico tiburén

| delosnegocios.Imaginate
tenerlaoportunidaddequeél
tepongaapruebay, mejoraun, te ‘jale’ aalgunade susmultimillona-
riasempresas. Estereality estadounidense muestrainteresantes
ycreativasestrategias parahacerexitosos negociosoiniciativas
comerciales. Yatieneunaversiénconcelebridades. Sigue susepiso-
dios porinternetenwww.nbc.com

LA TELE
DRAGON'SDEN
Unabuenaideaquedédinero.
Asipodriaresumirseel objetivo
deesteprogramaqueofrecea
gentecominycorriente—con
algunproyectooproducto

oportunidad de presentarestainiciativay solicitar financiamiento

| antecinco ‘dragones’ oempresariosmillonarios. Estos puedenono

| aceptarlapropuestaydecidirinvertirenellososimplementeman-
darlosacasajuntoconsus suefios. Despiadado, originaly muyintere-
sante paraquienesesperandedicarsealgiindiaal negociopropio. Va
por BBC (canal 120 de Movistar).

-Si
esta carrera?

@ Sieres observador. Es decir, analizas tu entorno mas alla de lo
evidente.

® Si haces amigos con facilidad v eres bueno relacionandote con
guienes te rodean.

@ Si te gusta trabajar en equipo, ya que deberds interactuar con
distintas dreas de la empresa como produccién, finanzas, gerencia o
direccian.,

® ¢No se te puede decir 'no'? Capacidad de convencimiento y
manejo de una comunicacion fluida y coherente.

@ Si tienes mente abierta. Esto te servira para captar las sefiales de
la audiencia y sus necesidades.

cios de un marketero.

¢Y no competirds con otras
profesiones que también se pre-
ocupan del crecimiento de la em-
presa? Como explica Fernando

Arrundtegui, el marketero mane-
ja variados conocimientos que lo
distinguirdn de otros profesiona-
les: “Tiene el manejo cuantitati-
vo y andlisis de un ingeniero, el



