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Que la boyante oferta de establecimientos hoteleros sea cubierta e
qgue debe aumentar de modo equivalente y de un Estado que cumpl

le a un empresario : L )
cuando dice que su .

com instalard 10 ho- :
teles en el Perfidurante los
prﬁaumosuncoaﬁcm’aun .
mas complicado aceptar
que realizard su proyecto
sabiendo que hoy mismo, j
ennuestro pais,laofertaho- ! :
telera superaala demanda ,
de nuestros turistas. Habria
que tener mucha fe para 3
comprender su plan de de-
sarrollo, y la fe, como se sa- .
be, noesundamwatﬁstloo
que suele tomarse en cuen-
taala horade hacerlosestu-
diosde mercado.

¢Quées, entonces, loque 3 p 3y
anima a Gilles Gonzilez,
director de Desarrollo de
la cadena Accor para Amé-
rica Latina, a sefialar que el ygastronomia. Solo podria-  yaocurriéa mitad de los 90
grupo francés abrirden pro- 69 mosserlo. Unaoferta,peroa  ya inicios de la década del
mediodos hoteles porafio POR futuro: una promesa. 2000. :
durante el préximo quin- m “En ambos casos, los
quenio? “El Perfies uno [W'arece, - LAFEENCIFRAS inversionistas vieron opor-
de los pocos destinos que joTeLera  Confiadosen que esapro-  tunidades en nuestro pais
ofrecenuna combinacion ENTREEL  yeccidnseconcrete,cadenas  porque las tarifas de hoteles
denegocios, turismoygas- 2011 YEL  internacionalesyempresa-  delujo eranaltas (US$150
tronomiaasushuéspedes”, 2014 rioslocalesesperaninvertir  en promedio). Entonces,
aclar6hacepocoelejecutivo,  *?22?7?7  mésde US$1.000millones  comenzaron a desarrollar
Auspiciosa descripcion. Pe- enhotelesdurantelosproxi-  proyectos hoteleros quedu-

ro, jsomos realmente asi de- E mostresanos. Esos planes  plicaron la oferta de habita-
aolososomasbleneseseel verdnlaluzsiemprequese ciones, el problema fueque
perfilquedebiéramostener CRISISHA  resuelvael déficitqueel Pe-  lademanda no creciénide
enelfuturo? Porquelaver- TENIDOEL  rjjtiencenconectividadaé-  cercaen la misma propor-
dadesquehlcombm:abn m reayterrestre, eneldesarro-  ciény, en consecuencia,
ajuzgar por los numeros pgspera  llodeproductosturisticosy  tuvimos muchas camas va-
que publica el Ministerio DECADA enaspectosbsicoscomola  cias”, cuentael ejecutivo.
de Comercio Exteriory Tu- DEL 80 seguridad deundestino. De Pérezapunta que, de no
rismo (Mincetur), no es es- lo contrario, el queahoraes  desarrollarse productos tu-
trictamenteverificable.Mds  *>>?>?>?  calificado como el ‘boom’  risticos a escala nacional,
precisoserfa dedir, porejem- hoteleromésimportantede  ocurrird una "guerra de
plo, que somos un destino IOO lahistoria peruana pasaria  precios” que podria redu-
que crece en el segmento seruninolvidablebluff,con  cir a la mitad las tarifas de
denegociosaunritmoque POR su correspondiente crisis  loshoteles de cuatroy cinco
duplica lo que suma en el m La Pparae elsector. Sobreesolla-  estrellas, como sucedié en
segmentodel turismocon-  geldi st mala Pérez, ladécada del 2000. “Aque-
vencional (aunquenoexis- pgL gerente generalde MAGIN  llavez sellegaron a vender
tanaquipalaciosdeconven-  VIAJERO Consnlhng Group,empre-  paquetes de US$79 enlos
cionesysi, masbien,cientos DE sadedicadaaevaluaryges- establecimientos de lujo”,
depﬂaisospa:amﬂ) y NEGOCIOS tionar proyectos hoteleros.  afirma.
que lo que reg:mmos en Para Pérez, por ejemplo, si
cuanto a oferta gastronémi- hastael 2014 lademanda LISTADEPENDIENTES
canisiquieraaparece en los porhotelesdecuatroycinco  Ademas de infraestructura,
cuadros de referencia del estrellasenel Perinocrece  conectividad, seguridad y
sector. Hoy no somos es- almismoritmoquelaoferta  desarrollo de proyectos tu-
trictamente una combina- (queseincrementard 69%),  risticos, Patricio Zucconi,
cion de negocios, turismo repetiremos unacrisisque  vocero para este informe




