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- NEGOCIOS...

CADENAS NORTEAMERICANAS TIENEN PROYEGTOS POR MAS DE US$1 00 MILLONES

Hoteles Hyatt, Intercontinental y
Wyndham invertiran en el Pert

M En Lima, Trujillo
y Arequipa se
desarrollaran los
proyectos

CARLOS HURTADO DE MENDGZA

Tras evaluar el mercado

luego de las pre-
sxdenaaies, tres. caéenas

corporativo.

Se trata de Hyatt, Inter-
continental y Wyndham,
gruposquetrabajan proyec-
tos de US$50 millones en
el primer caso, y de US$30
millonesenlosdos iltimos,
informé a El Comercio el
presidente de la Cimara
Nacional de Turismo (Ca-
natur), Carlos Canales. “Es-
tos deberfan concretarse
el préximo afio”, detalla el
ejecutivo,

Lima, en primera ins-
tancia, y luego Trujillo y
Arequipa serian los desti-
nos elegidos para imple-

. mentarlanuevaoferta. Solo

£4

tiene un terreno comprado

‘en San Isidro-la inversién

corresponderia integra-
- mentealacadena hotelera.
m Imettonnnenhlco-
mo
sodoslocales quese hagan
cargo de la edificacion de

m buscarian

sus plazas. Laespecialidad
de estas companias es la

~operacién de hoteles, un

modelo que ha permitido

elingresode cadenas como
Starwood (con el Westin
Hotel & Convention Cen-
ter) o Hilton (con sus esta-

blecimientos en Paracasy
Miraflores).

EXPERIENCIA

Felipe del Campo, director

gerente de Hotel Consul-
recuerda que Hyattya
estuvoen el Pertihace tres

Senecesitan
mas hoteles

“senala. Similares elcaso
de Trujilio. Leoncio Rajas,
presidentede laCémara
Regionalde TurismodeLa
Libertad (Caretur), cuenta
querequieren 500 camas
dehotelcincoestrellas.

décadas, cuando gerenci$ El
Pueblo Hyatt Hotel de San-
taClara. Algosimilarocurre
con Wi marca
Ramada es parte del hotel
Costadel Sol del aeropuerto
internacional Jorge Chavez.
¢Es importante esta expe-

riencia previa? Si, a juicio
de Alejandro Péez, experto

_en mérketing hotelero de

la Universidad ESAN. Piez
destaca que lo que pueden
ofrecer Intercontinental
y Wyndham a sus futuros
Socios es “una gigantesca
plataforma mundial de re-
servasconlaquegarantizan
elaccesoasuestablecimien-
todelosmnxtas norteame-
ricanos yde larga distancia
[europeos, porejemplo], que
toman muy en cuenta la se-

de una marca reco-
nocida globalmente”,

Al menos en el caso del
Wyndham, precisa el aca-
démico, “norequieren con-
tratosde sociedad demis de
tres afios, algo muy intere-
sante paralos inversionistas
localesque desean aprender
delnegocioyluegoindepen-
dizarse”

go, preocupaa Magin Pérez,
especialista en gestién de
hotelesdela Universidad de
SanMartinde Porres: ¢(Dén-
devan a entrar tantos hote-
les?“Silademandanocrece
alritmodelainversion, enel
2014 tendremosuna crisis”,
finaliza Pérez. =



