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LA MARCA PERU
EN EL MUNDO

Segun el estudio de FutureBrand
en el ranking de marcas pais por
Patrimonio y Cultura, el Peri ocupa
&l tercer lugar, superado solamente
por ltalia e Israel, y por encima
de Grecia, Egipto y Jordania. De
acuerdo con el estudio, al Peru se
lo considerd como destino exdtico,
rico en historia y monumentos his-
toricos. El impacto de iconos como
este contribuye a la imagen de un
pais en fa mente de los visitantes,
ciudadanos & inversionistas.

EL MARKETING TIENE
QUE IR ACOMPANADO
DE UN SUSTENTO
ECONOMICO ADECUADO.

Cinco ancs, as expor
dupliquen. Esto se raducira
beneficios no solo pam los sectones ;
de turismo, inversiones y exporta- el mérkating tiens que r acompaniado
ciones, tambih para otros de unsustento BconNaMICO adacua
rubros”, dice Gorvales do, de un Negocio conunavision a

large plazo. En Economiay Negocios

LA TEORIA EN LAS AULAS Intemacionales, log alumnos sue

Sinembeargn, nadie rabaia una manca
sobre una oportundad comencial a
corto plaro vy pooo rentate. Por

estabecer lasas comparativas para
En definitva, construir una marca  descubnr la solidez de las propucs
es darunadentdad aun producld,  economicas de los pr
diferenciario conrespecicacirosy senvicios, Y la conclusion a
gueeslosgniiquelapromesadeun se hallegado, sealn Gonzales, es
buen desempeno. Parmlosalumnos que, enlos (limes diez afos, al Pend
de Administracion y Méarksting, una ke haido mucho meior que a Chile
buena parte de & camam consisle enlos mercados enlos queambos
8080; aprender a crear productos paises tienen acuendos comer
mas atractivos, amarrarios siempre  Por tanto, hay s6lides fundamentos
auna marcay desamollar el proce-
S0 tervendo en cuenta tanto a 108

ductos v

consurmconss ocales como alos  vez mas destacados er
de otros paises latincamernicano, Il




