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Fomentando el turismo
interno en el Peru
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evisando los feriados no la-
borables otorgados a los tra-

jadores estatales reciente-

mente para el 2012, identificamos

algunos deellosj como
el lunes 30 de abril, puente del Dia
del Trabajo; el viernes 27 de julio,
era de Fiestas Patrias —que este
afio caensdbado y domingo; el vier-
nes 31 de agosto, puente del dia de
Santa Rosa de Lima; el viernes 2 de
noviembre, puente del Dia de Todos
losSantos; el lunes 24 dediciembre,
vispera de Navidad, y el 31 de di-
ciembre, vispera de Afio Nuevo.

Sin embargo, hay dos feriados
que han despertado en la mayoria
de peruanos una gran confusién,
pensando que el Gobierno quer{a
fomentar la celebracién del Dia de
SanValentin, el dia 14 de febrero, y
realizar el puente el dfa 13. Al res-
pecto, el ministro de Comercio Ex-
terior y Turismo José Luis Silva
‘Martinot, sefialé a los medios que
“los feriados declarados nolabora-
bles porel Gobierno no guardan re-
lacién alguna con San Valentin”.
Recordétambiénque“el 12y 13de
febrero son los dias centrales de la
Virgen de la Candelaria, en Puno”,
e hizo referencia a la celebracién
de los carnavales tradicionales en
Cajamarca.

Nos preguntamos si otras festivi-
dades que se celebran a lo largo del
afoenotrasregionesdel paisnome-
recen la misma oportunidad. Sobre
todo, sabiendo que este sectorecond-
micoesestacional, nos preguntamos
también si febrero es un buen mes
para fomentar el turismo interno.

Conrespectoala primera pregun-
ta, debemos recordar que la diversi-
dad natural y cultural de nuestro

“Es recomendable
promocionar un
destino en
temporada baja, que
debeseraccesible
(conectividad)”.

pais enriquece y diversifica el calen-
dario turistico; que todas las regio-
nes deberian recibir el mismo trato
partedel Estado y que serfareco-
mendable darles prioridad a aque-
llosdestinos que estén listos para re-
cibir un mayor flujo de turistas, co-
mo, porejemplo, la ruta Moche.
Estas festividades ya tienen un
flujo turistico natural, que saturan
la capacidad hotelera instalada;
ademds, la alta demanday la poca
oferta de asientos —solo hay 432
espacios en LAN para el dia 11 de
febrero a Cajamarcay un solo vue-
lo directo a Juliaca (y 3 con escala
en Cusco o Arequipa) en la misma
aerolinea- hacen que los precios

de los pasajes por via terrestre se
dupliquen.

Con respecto a la segunda pre-
gunta, recordemos queel veranoes
temporada alta para el turismo de |
playas, y lo que hacen los turistas |
internos, sobre todo provenientes
de Lima —principal regién emisora
de turismo interno—, aprovechan-
dolasvacacionesescolares, essatu-
rar los destinos de sol y playa. Esto
también debido a que precisamen-
te el mes de febrero es temporada
delluviasenlasierrayque el Cami-
no Inca estd cerrado.

En resumen, podemos concluir
gue es recomendable promocionar
un destino en temporada baja, que
debeseraccesible (conectividad) y
que la planta turistica pueda ofre-
cerunaalta calidad de servicioalos
turistas. En este punto concreto, tal
vez hubiera sido suficiente conti-
nuar con lacampafia“Puno pone”e
iniciar la campaiia “Cajamarca po-
ne”, o tal vez declarar feriados no
labombiessoloenla.s regionesdon-
de sedan lasfestividades yen aque-
llas conectadas al destino.

Finalmente, hacemos una re-
flexién: ¢ Por qué no pensar en de-
clarar un feriado no laborable du-
rante la segunda semana del mes
de marzo para promocionar el Fes-
tival de laVendimia enIca? Se trata
de un festival internacional, de un
destino accesible por la Panameri-
cana Sur, y sobre todo, de un desti-
no que para su reconstruccién y
sostenibilidad, necesita que los tu-
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