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Con las maestrias en administración de 
negocios. los profesionales enfrentan 
con éxito los cada vez más complejos 
escenarios de la gestión empresarial en 
el mundo. El Perú no es ajeno a esta 
tendencia: la demanda crece al ritmo del 
desarrollo del pals. 

L a mayor demanda 
de las Maeslrlas 
en Administración 

de Negocios (MBA, por 
su sigla en ¡ngltls) va de la 
mano con el crecimiento 
económico peruano de 
los 111tlmol a1\05. En la 
actualidad, la.! empren ! 

amplían sus ml"rcados, 
se especializan o se di· 
versiflcan, mlentTas que 
la gestión se vuehoe cada 
\-e¡ mM compleja En este 
!Jentido, la demandase ha 
incrementado, en espe­
clal, en los M DA de medio 
tiempoo Uempo pardaL 

El MBAespecIalb:aaJos 
administradores de em· 
preslS para f'nfll'nlar los 
contextos cada vez mú 
complejos que impulsa 
la globallucl6n. Otor", 
herramlenta.s modernu. 
y efectivas que permiten 
s implll'kar 108 procesos, 
potel'lCiar las oportunlda.­
desy maximizar laellden­
da de I().'J recUI'SOlI en be· 
neficiorle lacompat\{aquc 
st' administra. };'orta.l~n 
las habilidades y compe­
tendasde los grBduados. 

Es el puesto que 
en el 2011 ocupd el 
MBA peruano mejor 
posicioll3do en el 
ranking latinoamericano 
de Amirica Economla. 

UElMBA 
rolYQJl a Jos 

administradores 
de empresas 

para enfrentar 
Jos contextos 
cada vez más 
complejos. • 

En un contexto en que 
las organizacio nes como 
¡liten por contar con 108 
meJore3 profesionales. 
un MBA es clave. El pro­
grama brinda una visión 
de negocios, potencia las 
estrategia:¡ comerciales 
y ofrece una e:;peclaliu­
dón paraaplicarlas en las 
diferentes áreas Cunclo­
nalesde una empresa. Es 
decir, otorga una prepara­
ción an'Iplia para entender 

cómo avanun las geren­
ciasde L, organización. 

GRANDES VENTAJAS 
Cecilia Esteve8 Dejo, 
directora del MBA de la 
Universidad Esan , ex­
plica que este estudio de 
posgrado se dirige a pro­
fesionales inten>sa"os en 
lineas de carrera hacia 
una gerencia general Les 
permite comprender el 
funcionamiento de las 
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diferentes gerencias, co- debido a que representan cuelas topa nh-el mundial, fonna parle de asociaclo- Investigación de Cenlrum 
moson las de marketing, 

"La demanda 
experiencias vlvenciales ase como lacantidaddeca- nes internacionales como Católica, explica que esta 

de recursos humanos, de del mercadolntt>macional_ sosy de Iibros.1'ambién es The Association to Ad- casa de estudios cuenta 
operaciones, de logfsllca, del MBA ha ido Es cierto que los MBA Importante contar con un vanee Collegiate Schools también con un campu!! 
financiera, entre-otras. Un de la mano con Olorgan una formación CE'ntro de colocación para of Business (AACSB), el virtual, el cual permite 
M BA brinda una visión in- generali!!ta orientada a graduados y exalumnos, Consejo Latinoamericano que SU!! a lumnos accedan 
tt>graJ del fundon:uruento el crecimiento una gerencia general, pero tanto como tener un ¡ndi· de ESC\Ielas de Adm!nls- al 10096 de los materiales 
de unacompal'lla. econ6míco los denominados módu- ce de graduados exitosos. tración, entre otras. utilizados en clase e ¡nte-

Así como se adquiere los de concentración son En el Perú, el costo ractuar con los docentes. 
la visión particular de ca· peruano de los uunbién una venUVa. En la académico promedio de MAYOR INNOVACION También POIM.' asu disposi-
da. una de las gerencias, últimos años, actualidad, muchos MBA un MBA es de US$ 2{) mil, En busca de optimizar la clón miles de libros, casos 
también se analiza cómo ofrecen a sus estudiantes mOnto que no incluye 103 formación dequlenes cur- y otros documentos que • 

cada una de estas áreasse debido a que estas especializaciones pagos por viaJes lnter- san un MBA, las univenl- los profesionales utilizan 
alinea bajo una misma es- en las empresas de carácter electivo. Ello, nacionales o CUfllOS más dades y escuelas de pos- parasuslenlarsu lrablijo. 
trateglacorporatlva. ademásdelgradodemaes- especializados. El costo grado que los dictan im- Para garantizar la cali-

ampUansus Cursar un MBA orre- tria , permite contar con es común para los MBA a plementan innovaciones dad docente se realizan 
ce diferentes ventajlll!l al mercados, se unamcnciÓfi focaliuu::la en tiempo completo (101 me- tecnológicas, as{ como de convocatorias nacionales 
egresado. Asf, la rorma- un determinado campo de ses promedio) y de lIem- metodologia de ensenan- e Internacionales, las cua· 

especializan o se ción orientada a la praxis ¡agestión de negocios.. po parcial (24 mese,). La za. La.s herramientas In- les se publican en revistas 
contribuye en gran medi- cliversificlUJ. cifra es rderencia1 y varia cluyen desde plataformas de circulación mundial ta.. 
da a poner en contexto a OFERTA PERUANA según los valores agrega- capaees deextender la po- les como The Economist, • 
los estudiantes para que Segúnel rankingLas MeJo- dos que cada escuela de slbllldad de trabajo más para el caso de Centrum 
conozcan el mercado al res Escuelas d" NegOCios poag¡adoorreao_ allá de un aula tlsica, has- Católica. Este MBAcuenla 
quese enfrentan antes de de América LatIna, elabo- Un ejemplo d es el MBA ta materiales didáclicos con el re'l¡)3ldo delln&itu-
sumergirseen él. Otra \len' rado por América Econo- queorrece la Universidad elaborados en las nlejOreS wdeEmp~de~y 
taja es su gran componen- mla, los MBA peruanos Esan, que cuenta con una univcrsldadesdel mundo. el BADA Bus1ness School 
te a la Internacionaliza.- mcjorposicionadosa nivel malla curricular con en· En el caso de la Univer- Barcelona, entre otros. 
ción, a tnlvésde una visión regional los orrecen la Uni· foque global y tendencia sidad Esan se cuenta con No todas las Innova-
global y multicultural que \'ersidad Esan, la Unlversi- a la intemaclonalizacron. platalonnas virtuales que clones se refieren a he-
no resulte ajena a las par- dad del Pacífico, Centrum Tiene programas de doble extienden el enlace entre rramlentas tecnológicas, -
tlcularidadesdel paIsen el Católicay la Escuelade Di- titulación, servicios de el programa académico y sino que muchas de ellas 
queoperaunaempresa. recclón de la Universidad colocación para egresa· Jos estudiantes, a lravés se relacionan con nuevas 

Para lograrlo se cuenta de Piura. Entre las carae- dos, ademAlll de viaJes de de mate.rial y evaluacio- metodologfas de ensel'lan-
con docentes: y exposlto- teristicas que se ponderan estudio, y programas de nes en línea.. Así !JI:! reem- za. Porejemplo, el MBA de 
res internacionales que 

Mil dó/iJres es el costo 
en este ranking figuran los intercambio. Debido a es- plazaron los antiguO!! pio- la Escuela de Direcci6n de 

participan del dictado de docentes a tiempocomple- taofertase ubica en el pri- neTS portablets y materia- la Universidad de Piura se 
los cursos de un MBA. Se promedio de un MBA wyparcialconPHD. mer lugardel rankinglndl- les electrónicos, de modo caracteriza por aplicar ,,1 
incluyen losdoblesgrados t!JJ el Perú, monto que $eanalizan rubros como cado en líneas anteriores. que se evita la carga de pe- método activo creado por 
e intercambios con uni- 110 SIJ/o incluye los la lortale:z.a académka, la El MBA de la Unlversi- sados documentos.. Tam- Harvard Business SchooI, • 
versidade5asociartae enel costos tfCadémicos del prodUCCión y dirusión de dad del Pacífico cuenta blén se brÍfldaJ\ vldeocon- denominado Metodología 
exterior. Los viaJes de es-

posgrado, sino también 
conocimiento, el poder con el respaldo de la As- rerenciasintemacionales, del Caso. Comosu nombre 

tudlos también ravorecen de redyelambiente dene- socialionorMBA(AMBA). queahorran costosdedes· lo indica, consiste en Ja 
y avenuvanquienes cur- Ios viajes al exterior. gocios. InOuye mucho el Así.parapotenciarel com- pla?amlenw. discusión y análisis deca-
san una mltest.ria en admj. número de con\"enlos, par· ponente de responsabili- Rubén Guevara MOllca- sosrealescomométodode 
nlstraclón de negocios, tlcularmentecon las 15 es- dad social de su maestrla, da, director del Área de aprendiz.aJe. • 
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