AVANCES Y NUEVOS RETOS

En la era del

profesional
con MBA

Con las maestrias en administracion de

negocios, los profesionales enfrentan
con éxito los cada vez mas complejos

escenarios de la gestion empresarial en

el mundo. El Pert no es ajeno a esta

tendencia: la demanda crece al ritmo del
desarrollo del pals.

a mayor demanda
de las Maestrias
en Administracion

de Negocios (MBA, por
susiglaeninglés) vade la
mano con el crecimiento
econdémico peruano de
los dltimos afios. En la
actualidad, las empresas
amplian sus mercados,
s¢ especializan o se di-
versifican, mientras que
la gesti6n se vuelve cada
vez mas compleja. En este
sentido, la demanda se ha
incrementado, en espe-
cial, en los MBA de medio
tiempo o tiempo parcial,
EIMBAespecializaalos
administradores de em-
presas para enfrentar los
contextos cada vez mas
complejos que impulsa
la globalizacién. Otorga

herramientas modernas.

y efectivas que permiten
simplificar los procesos,
potenciar las oportunida-
desymaximizarlaeficien-
cia de los recursos en be-
neficio de la compafiiaque
se administra. Fortalecen
las habilidades y compe-
tencias de los graduados,

O

Es el puesto gque

en el zo1r ocupd el

MBA peruano mejor
posicionado en el
ranking latinoamericano
de América Economia.

“EIMBA
forma a los
administradores
de empresas
para enfrentar

los contextos
cada vezmas

complejos. = .

En un contexto en que
las organizaciones coms-
piten por contar con los
mejores profesionales,
un MBA es clave. El pro-
grama brinda una vision
de negocios, potencia las
estrategias comerciales
y ofrece una especializa-
cion para aplicarlas en las
diferentes areas funcio-
nales de una empresa. Es
decir, otorga una prepara-
cion amplia para entender

como avanzan las geren-
cias de laorganizacion.

GRANDES VENTAIJAS

Cecilia Esteves Dejo,
directora del MBA de la
Universidad Esan, ex-
plica que este estudio de
posgrado se dirige a pro-
fesionales interesados en
lineas de carrera hacia
una gerencia general. Les
permite comprender el
funcionamiento de las
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diferentes gerencias, co-
mo son las de marketing,
de recursos humanos, de
operaciones, de logistica,
financiera, entreotras. Un
MBA brindauna vision in-
tegral del funcionamiento
de unacompaiiia.

Asi como se adquiere
la vision particular de ca-
da una de las gerencias,
también se analiza como
cadaunade estas Areasse
alinea bajo una misma es-
trategia corporativa.

Cursar un MBA ofre-
ce diferentes ventajas al
egresado. Asi, la forma-
cion orientada a la praxis
contribuye en gran medi-
da a poner en contexto a
los estudiantes para que
conozean el mercado al
que se enfrentan antes de
sumergirse en él, Otraven-
taja es su gran componen-
te a la internacionaliza-
cion, através de unavision
global y multicultural gue
no resulte ajena a las par-
ticularidades delpaisenel
que operaunaempresa.

Para lograrlo se cuenta
con docentes y exposito-
res internacionales que
participan del dictado de
los cursos de un MBA. Se
incluyen losdobles grados
e intercambios con uni-
versidadesasociadasenel
exterior. Los viajes de es-
tudios también favorecen
y aventajampa quienes cur-
san unamaestria en admi-
nistraciéon de negocios,

“lLa demanda
del MBA ha ido
de la mano con

el crecimiento
economico
peruano de los
iiltimos anos,
debido a que
en las empresas
amplian sus
mercados, se
especializan o se
diversifican.

O

Mil dolares es el costo
promedio de un MBA
en el Perti, monto que
no solo incluye los
costos académicos del
posgrado, sino también
los viajes al exterior.
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debido a que representan
experiencias vivenciales
del mercadointernacional.

Es cierto que los MBA
otorgan una formacion
generalista orientada a
una gerencia general, pero
los denominados médu-
los de concentracion son
también unaventaja. Enla
actualidad, muchos MBA
ofrecen a sus estudiantes
estas especializaciones
de caracter electivo. Ello,
ademas del grado de maes-
tria, permite contar con
unamencion focalizadaen
un determinado campo de
la gestion de negocios.

OFERTA PERUANA

Segun el ranking Las Mejo-
res Escuelas de Negocios
de América Latina, elabo-
rado por América Econo-
mia, los MBA peruanos
mejor posicionados anivel
regional los ofrecen la Uni-
versidad Esan, la Universi-
dad del Pacifico, Centrum
Catolicay la Escuelade Di-
reccion de la Universidad
de Piura. Entre las carac-
teristicas que se ponderan
en este ranking figuran los
docentes a tiempo comple-
toyparcial con PHD.

Se analizan rubroscomo
la fortaleza académica, la
produccion y difusion de
conocimiento, el poder
de red y el ambiente de ne-
gocios. Influye mucho el
numero de convenios, par-
ticularmente con las 15 es-

cuelas top anivel mundial,
asi comolacantidad de ca-
sosy de libros. También es
jI]'I.E:li.I-I'T ante contarconun
centro de colocacion para
graduados y exalumnos,
tanto como tener un indi-
ce de graduados exitosos.

En el Peru, el costo
académico promedio de
un MBA es de US$ 20 mil,
monto que no incluye los
pagos por viajes inter-
nacionales o cursos mas
especializados. El costio
es comun para los MBA a
tiempo completo (14 me-
ses promedio) y de tiem-
po parcial (24 meses). La
cifra esreferencial y varia
segin los valores agrega-
dos que cada escuela de
posgrado ofrece.

Un ejemplo d es el MBA
que ofrece la Universidad
Esan, que cuenta con una
malla curricular con en-
foque global y tendencia
a la internacionalizacion.
Tiene programas de doble
titulacion, servicios de
colocacion para egresa-
dos, ademas de viajes de
estudios y programas de
intercambio. Debido a es-
ta ofertase ubicaen el pri-
mer lugar del ranking indi-
cado enlineas anteriores.

El MBA de la Universi-
dad del Pacifico cuenta
con el respaldo de la As-
sociationof MBA (AMBA).
Asi, parapotenciar el com-
ponente de responsabili-
dad social de su maestria,

forma parte de asociacio-
nesinternacionales como
The Association to Ad-
vance Collegiate Schools
of Business (AACSB), el
Consejo Latinoamericano
de Escuelas de Adminis-
tracion, entre otras.

MAYOR INNOVACION
En busca de optimizar la
formacion de quienes cur-
san un MBA, las universi-
dades y escuelas de pos-
grado que los dictan im-
plementan innovaciones
tecnologicas, asi como de
metodologia de ensenan-
za. Las herramientas in-
cluyen desde plataformas
capaces de extenderlapo-
sibilidad de trabajo mas
alla de un aula fisica, has-
ta materiales didacticos
elaborados en las mejores
universidades del mundo.

En el caso de la Univer-
sidad Esan se cuenta con
plataformasvirtuales que
extienden el enlace entre
el programa académicoy
los estudiantes, a través
de material y evaluacio-
nes en linea. Asi se reem-
plazaron los antiguos pio-
ners por tablets y materia-
les electrdnicos, de modo
que se evitalacargade pe-
sados documentos. Tam-
bién se brindan videocon-
ferenciasinternacionales,
que ahorran costosde des-
plazamiento,

Rubén Guevara Monca-
da, director del Area de

Investigacion de Centrum
Catolica, explica que esta
casa de estudios cuenta
también con un campus
virtual, el cual permite
que sus alumnos accedan
al 100% de los materiales
utilizados en clase e inte-
ractuar con los docentes.
Tambien pone asudispost-
cion miles de libros, casos
y ofros documentos que
los profesionales utilizan
parasustentar sutrabajo.

Para garantizar la cali-
dad docente se realizan
convocatorias nacionales
¢ internacionales, las cua-
les se publican en revistas
de circulaciéon mundial ta-
les como The Economist,
para el caso de Centrum
Catdlica. Este MBA cuenta
con el respaldo del Institu-
tode Empresade Espanay
el EADA Business School
Barcelona, entre otros.

No todas las innova-
ciones se refieren a he-
rramientas tecnolégicas,
sino que muchas de ellas
se relacionan con nuevas
metodologias de ensenan-
za. Por ejemplo, el MBA de
la Escuela de Direccion de
la Universidad de Piura se
caracteriza por aplicar el
método activo creado por
Harvard Business School,
denominado Metodologia
del Caso. Comosunombre
lo indica, consiste en la
discusidn y analisis de ca-
s0s reales como método de
aprendizaje. ¢
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