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APOSTAR A GANADOR

La inversion en un posgrado es decisiva en la carrera por el ascenso
profesional. Cada vez son mas los peruanos conscientes de ello, y captar
su demanda potencial dependera de aclararles el panorama.
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Asicomo hay un puntode

quiebre en la vida cuando
se elige qué estudiaremos
al concluir la secundaria,
existe unnuevo picode in-
flexion al escoger qué pos-
grado seguir paradarle un
nuevo impulso a nuestra
carrera profesional.

Setratadeunadecisién
fundamentaldelaquecada
Vezmas peruanos soncons-
cientes, seginuntltimoes-
tudio elaborado porlacon-
sultora Global Research
Miérketing (GRM), al que
Dia_1 hatenido accesoen
exclusiva, y que presenta-
mos a continuacién. En el
2014, porejemplo, masdel
74% de los profesionales
que consulté GRM dijeron
estarinteresados en inver-
tiren un posgrado. ; Cémo
llegaraellos?

Sila demanda est4, el
camino quizd sea facilitar
la eleccién al postulante,
dandole lamayorinforma-
cion posible para aclarar
supanorama. Hacerle una
pregunta sencilla pero con
varios matices: ;qué eslo
que usted pretende?

“Uno tiene que hacer
una evaluacién muy sin-
cera sobre cudles son los
objetivos que desea con-
seguir con el posgradoYy,
al terminar, verificar silos
ha cumplido”, dird en estas
paginas Armando Borda,
catedraticode ESAN.

Y el caso es que, de
acuerdo alos reportes de
GRM, nuestros profesio-
nalespretenden ganar cua-
lidades como liderazgo,
gestion de personas, inno-
vacidn, especializacidn,
creatividad. La mayoria es
consciente de que, sin un
posgrado, llegar aun pues-
to gerencial es muy dificil.
Ahi estd el norte, hay que
caminarhaciaalla. A
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Prefiere usted un formato de estudio presencial,
semipresencial o virtual?
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