Turistas en nuestra propia ciudad
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Los dias festivos son siem-
pre unaoportunidad para
aprovechardelamejor ma-
nera el tiempo libre y dar-
nos un espacio paraladis-
traccién. Cines, circos y
otrasnovedosas propuestas
se presentaron como alter-
nativas para el entreteni-
mientoyladiversién de mi-

llones de limefios durantees-
tasFiestas Patrias.

Como parte del entreteni-
miento enlaciudad, uncono-
cidocentrocomercialdeLima
norte present6 una nueva
propuesta, que consistia en
hacersentiralosvisitantesco-
mo los personajes de la peli-
cula“Querida, encogialosni-
flos”, es decir, personajes di-
minutos en una gran ciudad.

Grandehasidolasorpresa
alver que en poco menos de
tressemanasmasde 100,000
personas handisfrutado del
show. Sorprendentemente,

estas personas no provinie-
ronde Lima norte exclusiva-
mente, se trata de personas
de SanIsidro, Miraflores, La
Molina, entre otros distritos,
que llegaron atraidos por la
novedosa propuesta.

Estos visitantes en su ma-
yoriadescubrieron unanue-
vaLima, esadelaquehabian
leidooescuchado peronoha-
bianvisitado; esa que proba-
blemente concebian de una
formayquetraslaexperien-
ciavivida la conocen ahora
deotramanera.

Estuvieron como turistas

ensupropiaciudad, viviendo
unaexperiencia, queademas
degrataporelentretenimien-
to, les permitié entender me-
jorloscambiosquesehan ges-
tadoenestagranciudadyles
demostré que pensar que Li-
maesun pafiueloesuncraso
error, que laofertade marcas
yproductos de calidad yano
es patrimonio de pocos, que
hoylaciudad esmashomogé-
neaenoferta, que sehanque-
brado paradigmas de consu-
mo eintegracién.

Una ciudad que superalos
10 millones de habitantesno

puede ser considerada, ni
por asomo, como una ciu-
dad pequefia.
Laexperiencia vividaen
julio ha permitido que mu-
chosdescubran suciudady
conozcan mas del mercado
quenoven. Haydetrasdela
distancia que separa unos
distritosdeotros, unaciudad
bastantemdshomogéneade
laqueimaginaban, enoferta
demarcasyproductos.
Espero que muchos eje-
cutivos de empresas tengan
voluntad de ser turistas en
suciudad, por pocosdias, y
queestolesayudearomper
pensamientos o creencias
delpasado,enunalLimaque
hacambiado demasiado.




