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Recorriendo alrededor de
8patiosde comida, enuna
ciudad vecina, observaba
que la oferta local supera-
ba largamente a la inter-
nacional y me preguntaba
por qué en un pais como el
nuestro, con tamafia ri-
queza gastrondmica no se
ha generado atin una ma-
yorymdasnovedosa oferta,

que nos permita competir
contralacreciente ofertade
comida internacional.
Hablando especificamen-
te delos patios de comiday
restaurantes -un formato
cada vez mas importante
debido al crecimiento de la
ofertamodernaylos centros
comerciales- la propuesta
gastrondémica en ciudades
como Santiago, Bogota,
Guayaquil, por mencionar
algunas, es muy diversa,
puessibien cuentan con am-
plia oferta gastronémicain-
ternacional también hay
una gran propuesta local

“Tenemoslaoportunidad de poder conver-

tirla gastronomia peruanaenunagran

industria”.

que bien elaborada y ade-
cuadamente estandarizada
puede convertirse en un me-
canismo de difusién de la
comida de un determinado
mercado.

No sorprende anadie en-
contrar cajitas consashimiy
makisenalgunatiendaenel
extranjero. No es una sor-
presa encontrar en Parislos

maravillososnemsenalgtn
restaurante vietnamita. Es-
tasexperiencias generanin-
terés y expectativa por lo
bien que se comeraen el pais
deorigen.

Acabade terminar Mistu-
racon gran éxito, pero ;qué
viene después? ;No deberia
venir la voluntad de difun-
dir, de continuar conla ofer-

ta, dellevarlaamaslugares,
demasificarla, de convertir-
laen parte delo que el con-
sumidoresperaypuede com-
prar? Creatividad nonosfal-
ta, y recursos para buenos
proyectos siempre existen.

Entonces, me pregunto,
¢podremos crear el formato
que permita generar una
ofertaestandar paraqueen
alginlugar, conlanatura-
lidad que se compra sashimi
ymakis, pueda comprar al-
guno de nuestros platos
bandera?

Tenemos la oportunidad
depoder convertirla gastro-

nomiaperuanaenunagran
industria. Existen propues-
tasde muchostipos, hayva-
riedad de oferta, creativi-
dad ybuen sabor. Solonos
falta hallar el formato pre-
ciso que genere el conoci-
miento, y este trabajo co-
mienza por casa.

El tamafio de nuestra
ofertaculinariaes grande,
por tanto, el cambio debe-
riadarseenlosespaciosque
hoy ofrecen comidarapida
oenrestaurantes de cade-
na.Presumo que este pano-
ramaird cambiando enlos
préximos cinco afios.




