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La importancia del

Losconvenios entre escuelas de
negocioslocales universidades
internacionales|es permitenalos

profesionales ganar experienciaen

otrosmercadoseinteractuarcon
susparesenelmundo.

ntiemposdealtacompetitividad,
lasescuelasdenegocioshanim-
plementado maestrias condoble
titulacién,apartirdealianzascon
prestigiosas universidadesenel
exterior. Armando Borda, jefede
laOficinade AsuntosInternacionales
de ESAN, explica que es importante
contar con este tipo de conveniosin-
ternacionales, porque otorgan alter-
nativas deinternacionalizacion, que
le permiten al alumno ganar expe-
riencia en otros mercados einterac-
tuarcon paresdetodaspartes.

“wPROCESO DE UNIFICACION

Enelcasodelalcancedelasalianzas,
tododependera delauniversidad, del
convenioydelnivelderelacionquese
tenga entreinstituciones. “Nosotros
tenemos-porserunauniversidadque
produceinvestigacién-amuchasper-
sonas (profesoresy estudiantes) via-
jandoalrededordel mundo”, explica
elexpertode ESAN, quien senalaque
elesquemapermiteelintercambiode
profesores y estudiantes ylos titulos
dedoblegradoojointdegree.

"~ MIRADA GLOBA

Siunamaestria ayudaaampliarlas
perspectivas, sumar el enfoque in-
ternacional al gradolo hara en ma-
yor proporcién. Estos acuerdos ha-

“T0D0 PROGRAMA

DE POSGRADO

DEBERIA TENER

ALGUN COMPONENTE
INTERNACIONAL, PERO
SI DEBEMOS SENALAR
AQUELLOS QUE MAS LO
NECESITAN, SERIAN LOS
MBA Y LAS MAESTRIAS,
QUE ABARCAN

AREAS DE UNA _
ORGANIZACION QUE g
SEAN FUNCIONALES, i te
QUE REQUIEREN DE UN {

~

AFIANZAMIENTO EN LA
TOMA DE DECISIONES”.
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cen que el profesional ingrese a un
mundo global, ampliandolamirada
yotorgandolaoportunidad deinter-
cambio. Porsu parte, Borda sostiene
que el Perd estd inmerso en merca-
dosinternacionales, ya que se trata
deunpaisquerecibeyexportainver-
sién extranjera de formadirecta. En
ese contexto, el profesional que bus-
que competir tendra que entender
modelos de negocio distintos, tanto
locales como del exterior. Dicho co-
nocimientonoseobtieneleyendoun
pardelibros, sino teniendo una au-
ténticavivenciainternacional.

“Todo programa de posgrado de-
beria tener algiin componente in-
ternacional, perosidebemossenalar
aquellosquemaslonecesitan, serian
los MBA ylas maestrias, que abarcan
areasdeunaorganizacién que sean
funcionales, que requieren de un
afianzamientoenlatomadedecisio-
nes. Hablamos de areas comolasde
Finanzas, Marketing, Recursos Hu-
manos, Operaciones, entre otras”,
sentenciaBorda.

ENELCASO
DELALCANCE
DELASALIANZAS,
TODODEPENDERADELA

UNIVERSIDAD, DEL CONVENIO
YDEL NIVEL DERELACION
QUESETENGAENTRE
INSTITUCIONES.

ALIANZAS
INTERNACIONALES

En el caso del programa de
MBA. ESAN posee convenios
con 11 escuelas de prestigio

e HHL - Leipzig Graduate
School of Management
(Alemania)

e |CHEC - Brussels
Management School (Bélgica)

e ESC Clermont - Graduate
School of Management
(Francia)

e |ESEG - School of
Management (Francia)

» Montpellier Business School
(Francia)

» EDHEC Business School
(Francia)

FIU - Florida International
University (Estados Unidos)

» The University of Texas at
Austin (Estados Unidos)

« University of Dallas (Estados
Unidos)

» Nagoua University of
Commerce & Business
(Japon)

e Schulich School of Business
(Canada)



