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COMO APUNTALAR

ELSISTEMA

INVIERTE.PE

Sinun esquemade capacitacion
constante ymedible paralos
funcionarios publicos, el sistema
no lograraser eficiente.

ee Sabemosdelarelevancia
quetienenlasinversionespa-
raelpais: sinnuevoscapitales
que aseguren el crecimiento
delargoplazo, seracasiimpo-
sible crecer alosniveles que
senecesita. Sibien el sector
privado es sustancial, el sec-
tor publico tiene un rol fun-
damental enlacreaciénde
lascondiciones parael creci-
miento.

e El Gobierno modificé el
Sistema Nacional de Inver-
sionPublica (SNIP), creando
el sistema Invierte.pe, cuyo
espiritu esque las decisiones
delasinversionespublicasse
descentralicen,yquelosfun-
cionarios puiblicos puedan
disefiaryevaluarlos proyec-
tosensuszonas,apoyadosen
indicadores sectoriales que
asegurenlareducciéndelas
brechas de pobrezayeleven

la calidad devida delas per-
sonas. Asimismo, promueve
la planificacién multianual,
que permite lograr comple-
mentariedades yun manejo
presupuestal maseficiente.
ee Sibien el cambio esloa-
ble, podemos ver que, ha-
biendo transcurrido cerca
de tres afios desde el inicio
delprograma, nohahabido
incrementossustancialesen
lasinversiones ptiblicas.

oo Invierte.pehageneradola
necesidad de nuevos conoci-
mientosyhabilidadesparael
personal delasentidades pu-
blicas, que desempefian fun-
cionesdentrode cada etapa
delciclodeinversion: progra-
maciéon multianual, formula-
ciényevaluacién, ejecuciény
financiamientodelosproyec-
tos; porloquelaformaciéndel
capitalhumanoesurgente.

ee Sibienel MFFrealizaactivi-
dadesde formacién constan-
te,serequieremasesfuerzo,ya
queestecapitalhumanotiene
unaaltamovilizacién, porlo
queingresanluego personas
no capacitadas, y esto se con-
vierteenun circulovicioso.
ee Lasinversionesenel pais
son demasiado importan-
tes parano destinarlestodo
elesfuerzo de formacién de
capital humano a nivel na-
cional, asi como dotar alos
funcionarios publicos de un
adecuadoapoyotecnoldgico
ymetodolégico para desa-
rrollarsus funciones.

ee Un plan de capacitacion
puede considerar una for-
macién de corto plazo, que
asegure rapidamente el co-
nocimiento del marco legal
almenos, yluegoirarmando
maédulos que vayan a un co-

nocimiento mas profundo.
Cadaunodelosmédulos po-
driagenerar certificaciones,
que daria un mayor rango a
los funcionarios, acompa-
fiado de mejores remune-
raciones, lo que motivaria
alos profesionales a seguir
enlagestiéon publica. Aquila
academia puede y debe ser
el elemento que acompatfie
al Estado y desarrolle junto
aél opciones modernas de
formacidn, acorde conlos
nuevos tiempos. Este esun
tema que debiera seguir de-
sarrolldndose.

* Es doctora en Administracion
y Gestion de Empresas.Léala
en4semanas.

ElComercio no necesariamente coincide
conlas opiniones delos articulistas que
lasfirman, aunque siempre lasrespeta.
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GLOBAL ALIMENTOS
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GRANOLA

De acuerdo conlaempresa, los productos Life no tendran sellos en sus empaques. En Angel, de las 17 variedades, tres s contaran con sellos.
*
Angely Life apuestan

Consumo. Marcasde Global Alimentos
(Alicorp) innovan con formatos
pequenios, ante menor consumo en
hogares, ydan salto aotras categorias.

CLAUDIAINGAMARTINEZ

lobal Alimentos,
duefia de las mar-
cas Angel y Life,
afianzard la diver-
sificacion de su portafolio

este afio. Una tarea que em-
pezdarealizarenlostltimos
afios delamano de Alicorp,
queadquiriélacompafiiaen
el2014.

Precisamente, la marca
Lifenacié de estaunidényes
laque ha centrado lamayor

parte delasinnovaciones.
Vanessa Montero, directo-
radenegocios de Global Ali-
mentos, explicaquelamarca
estarelacionadaconunesti-
lodevidasaludabley, poresa
razoén, sus productos apor-
tanalguna funcionalidad.

Enlinea con lareduc-
ciéndelconsumodentrodel
hogar y siendo una marca
orientada a productos para
eldesayuno,lamarcahaen-
tradoalacategoriadebarras
energéticasy, muyreciente-
mente, a granolas.

107

millones de délares pago
Alicorp paracomprar
Global Alimentos

Hace cinco afios, lacompaifiia
de consumo masivo adquirié
laempresaparaingresarala
categoriade cereales.

Montero asegura que el
consumidor empieza a bus-
car otras alternativas, y eso
se traduce en una paulatina
migracién delos cerealesa
granolasenelmercado.

Del mismo modo, pen-
sando en el desarrollo de
los productos ‘on the go’
(listosparallevarycomer),
laempresa halanzado for-
matos de menos gramaje
(20 gramos) a fin de estar
presentesenmasocasiones
de consumo.

Ademas, ya saltaron a
mas categorias como bebi-
dasinstantaneasy avenas
con proteinas, porlo quela
estrategia seguira en esali-
nea. Montero afirmaque a
mediadosde afioyainicios
delpréximo severanmasin-
novaciones de este tipo con
lamarcaLife.

CANALESYANGEL
Porellado de Angel, una
marca mas infantil e indul-
gente, laestrategia también
va por los formatos més pe-
quefiosyfacilesde consumir.
Laejecutivasenalaquein-
novaron con los empaques
paraloncheras Yoguy tam-
bién conlasbarras energéti-
cas.ConAngel, las préximas
accionesirandirigidasa po-
tenciar estos formatosylan-
zarannuevos sabores.
Convertida en lamarca
emblemadelaempresa, An-
geleslaque masaportaala
facturacion de Global Ali-
mentos. “Hablamos de una
marca que tiene un mayor
alcance,queesmuyfuerteen
elcanaltradicionalylideren

elmoderno”, comentaMon-
teroaeste suplemento.

Life, por su parte, haen-
contrado su fortaleza, sobre
todo, enel canalmodernoy
enel piblico adulto. Ambas
marcas, precisa, juegan en
segmentos distintos.

Conelingreso de forma-
tos mas pequefios y ‘on the
go’, Montero cree que Life
podrd ampliar suscanalesy
reforzarse en los nuevos ca-
nalescomotiendasde conve-
nienciay‘cash &carry’.

NUEVOETIQUETADO
Segunladirectorade nego-
ciosdelacompaifiia, el grue-
sodelosproductosdeambas
marcas no tendransellosen
susempaques.

“El portafolio de Life ya
estababien alineado, nohe-
mos tenido que hacer refor-
mulaciones para adecuar-
nos. Pero sise ha considera-
dolaLeydePromociénde
la Alimentacién Saludable
paradesarrollarnuevospro-
ductosque hemoslanzadoy
los que tenemos en el ‘pipe-
line’. Por ejemplo, las barri-
tas”, comenta. )

PorelladodelamarcaAn-
gel, la ejecutiva precisa que
delas 17 variedades de pro-
ductosque componenel por-
tafolio, tresdeellascontaran
consellosen susempaques.

De otro lado, asi como
otras marcas de Alicorp han
apostado por los auspicios
en el deporte, lamarca Life
ha optado por auspiciar la
carrera42K, quereunird en
mayo amdsde 18 mil corre-
doresenlacapital.

LURIN (a 5 min del Puente Arica)

11882 m2

TRATO CON PROPIETARIO

987 559 777

ALQUILER Y VENTA DE
AMBULANCIAS

g TRANSMEDIC S.A.

AMBULANCIAS RURALES 4X4 DOBLE TRACCION.
AMBULANCIAS URBANAS 4X2 TRACCION ESTANDAR.
« Especiales para Empresas Mineras, Constructoras,
Petroleras, Peajes, Gobiernos Regionales y Municipios.
» Disponemos de una flota propia, mas de 30 Ambulancias.
* Personal entrenado (Chofer, Paramédico y Médico).
TARIFAS COMPETITIVAS Y CALIDAD DE SERVICIO

i
NUEVA FLOTA 2018!!

® 224-5477 | 224-5467
egarcia@transmedicsa.com
www.transmedicsa.com

PUBLICA TU ANUNCIO

/08-9999

DA< fonoavisos@comercio.com.pe

*No es necesario pagar con tarjeta de crédito
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