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En los últimos meses, con 
mayor trasfondo, los pe-
ruanos hemos sido testigos 

de los graves escándalos de co-

rrupción que involucraron a varias 
empresas constructoras naciona-
les en colusión con la brasileña 
Odebrecht, y que a través de pagos 
ilícitos a políticos y funcionarios 
públicos se adjudicaron proyectos 
millonarios.

Lo anterior, ya desde hace va-
rias décadas, algunos gobernan-
tes habían instaurado un sistema 
ilegal para que algunas empre-
sas privadas que obtuvieran la 
“buena pro” de algún contrato 
con el Estado debían pagar una 
comisión por ello, y que podría 
llegar hasta el 10% del monto to-
tal del contrato, según el tipo de 
licitación.

Impuesto a la Renta por el total de 
los ingresos declarados, y además 
del reparto de dividendos por ga-
nancias no reales. 

Consecuentemente, dichos pa-
gos ilegales afectan la razonabili-
dad de los estados financieros de la 
empresa de forma integral, debido 
a que incluyen activos y pasivos en-
gañosos, e ingresos y gastos inexac-
tos. Con el consecuente efecto en 
los indicadores de liquidez, capital 
de trabajo, solvencia y rentabilidad. 
Distorsionando de esta manera la 
información financiera que, al ser 
considerada como base para la to-
ma de decisiones, dará lugar a con-
clusiones equivocadas.

Pagos ilícitos en licitaciones afectan estados financieros 

Cabe anotar que los pagos ilí-
citos conllevan, por lo general, 
al registro contable de facturas 
por compras de bienes y/o servi-
cios no recibidos, creando pasi-
vos ficticios. En algunos casos se 
mantienen sin sustento alguno, 
y que al no generar el crédito fis-
cal respectivo, con todo el desca-
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ro se reparan en las declaracio-
nes de impuestos.

También se originan como parte 
de la operación principal licitada 
partidas de ventas no reales (fac-
turadas), ya que sus cuentas por co-
brar no generarán ingresos líqui-
dos de efectivo para la empresa 
aun cuando se asuma el pago del 

Mario M. Vergara Silva

Docente de Posgrado - ESAN

Opinión

Expansión. El próximo año contemplan lanzar por lo menos seis nue-
vas tiendas puerta a calle para su marca Pieers, dijo Antonio Álvarez.

RETAIL

Pieers evalúa lanzar 
tiendas propias para su 
portafolio de marcas

Bajo su cadena de tiendas 
Pieers, la empresa del mis-
mo nombre ha ido introdu-
ciendo nuevas marcas. Y 
ahora la apuesta va por for-
talecerlas en su rubro para 
llevarlas a competir con 
tiendas propias, señaló su 
gerente comercial, Antonio 
Álvarez.

En ese sentido, anunció el 
relanzamiento de su marca 
de moda urbana femenina 
New Wave y la apertura del 
primer local independiente 
de la marca de “act ion 
sport” Reporter en Mall 
Aventura Santa Anita, en 
agosto.

“A mediano plazo, la es-
trategia nos puede orientar 
a tiendas propias con las de-

Relanzarán su marca de 
moda urbana femenina 
New Wave, y abrirán 
primer local de marca 
Reporter. Al cierre del 
2019 esperan un creci-
miento de 10% en ventas.
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Otrosí digo

Categoría. En una aproxi-
mación al público aficiona-
do al deporte, Pieers firmó 
un contrato de sponsor 
por cinco años más con 
Universitario de Deportes 
y apoya las carreras orga-
nizadas por la Municipali-
dad de Lima. Así, ¿estaría 
preparando el terreno para 

Moda deportiva sería próxima apuesta

entrar a la moda deporti-
va? Al respecto, Antonio 
Álvarez señaló que ya han 
pensado en esa posibili-
dad. “De alguna manera 
estamos relacionados al 
deporte y ello, en un corto 
plazo, podría llevarnos a 
desarrollar una nueva línea, 
está previsto”, sostuvo.

más marcas”, comentó, tras 
recordar que en el 2018 tam-
bién relanzaron la marca 
Cooper.

Refirió que apuestan por 
generar valor de marca, en 
un contexto de alta compe-
tencia de precios.

Tiendas Pieers
Consultado por la expan-
sión de la cadena Pieers, Ál-
varez indicó que abrirán dos 
locales en Real Plaza Puru-
chuco y el mall Gama, en 
Gamarra, en los próximos 

meses. Y en el 2020, suma-
rán no menos de seis tiendas 
con puerta a calle.

“Siempre apuntamos más 
a estos formatos en calle, 
porque nos permiten medir 
mejor nuestras acciones y 
tener costos diferentes que 
en un mall”, anotó.

De esa manera, llegarían a 
69 tiendas propias a nivel na-
cional en el 2020, cuando la 
empresa cumplirá 30 años.

Proyección
Luego de un repunte de ven-
tas por el Mundial de Rusia 
en el 2018, Álvarez indicó 
que el crecimiento del pri-
mer semestre de este año 
fue más moderado (6%). Y 
al cierre del 2019 estimó un 
avance de 10%.

“Estamos orientando me-
jor cada marca a su segmen-
to, con mayor control de 
stocks y rotación de produc-
tos”, dijo, tras anunciar el 
cambio de bolsas plásticas 
por las de papel en sus tien-
das y ot ras in ic iat ivas 
medioambientales.

Cifras y datos

Ingresos. 90% proviene 
de tiendas propias y 10% 
de distribución.

Tiendas. Hoy opera 60 
locales en el país.

Tendencia. Pieers estu-
dia propuesta de reciclaje 
y moda sostenible.

COSTA DE TUMBES

Grupo 
Energy 
alista más 
perforación 
en lote XXIII

El conglomerado especiali-
zado en hidrocarburos, 
Grupo Energy, espera para 
setiembre próximo tener 
resultados de nuevas ubica-
ciones para perforar en la 
costa norte de Tumbes, con 
la finalidad de hallar más 
recursos de gas.

El presidente ejecutivo 
del holding, Jorge Rivera 
Reusche, explicó que la em-
presa Upland Oil, subsidia-
ria de Grupo Energy, perfo-
ró un último pozo en el lote 
XXIII, y están a la espera de 
que una consultora espe-
cializada le dé avances para 
ver nuevos prospectos cer-
canos. “Con el último pozo 
que hicimos, nos da una op-
ción de revaluar otras áreas 
similares. Esperamos un 
estudio que hemos contra-
tado en Estados Unidos, 
donde nos van a precisar las 
nuevas ubicaciones a perfo-
rar”, señaló Rivera.

Precisó que para este año 
las inversiones en las perfo-
raciones vigentes son de 
unos US$ 20 millones, que 
comprende a unas 8 perfo-
raciones en el norte.
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