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DESAFÍO TELECOM:
la cruzada rumbo al 5G 

MARCELA MENDOZA RIOFRÍO

Telecomunicaciones. Este año el 
despliegue de infraestructura para 
banda ancha móvil avanza de a pocos, 
pero ya cubre al 99% del área urbana.

E l primer semestre 
del 2019 siguió 
siendo complica-
do en términos 

de rentabilidad para las 
‘telco’. Así lo reportaron en 
sus resultados fi nancieros. 
Y aunque todos manifies-
tan que continuaron con la 
indispensable inversión en 
el despliegue de fibra y to-
rres, esta no fue al ritmo del 
2017, cuando solo el monta-

do de antenas 4G creció más 
de 400%.  

En fibra, todos se han 
expandido un poco este se-
mestre. Movistar agregó 
452 km de fi bra a los 32.000 
km que afirma poseer; Bi-
tel ha sumado 590 km a los 
34.600 km que tenía, y Entel 
sumó 1.555 km desde ene-
ro del 2018. En tanto, Cla-
ro indica que ya llegó a los 
17.000 km y avanzó 75% el 
tendido de red en la región 
Lima (proyecto Fitel).

En antenas, el avance ha 

sido un poco más tímido. Se-
gún los reportes de Osiptel, 
al primer trimestre se tenía 
con cobertura 4G un total de  
20.400 centros poblados, es 
decir el 20% de la base (99.9 
mil), cifra muy cercana a lo 
reportado al cierre del 2018. 

Haciendo una compara-
ción con los reportes ofi cia-
les del MTC y Osiptel de di-
ciembre 2018 y los actuales, 
se observa que son cente-
nas y no miles la cantidad de 
nuevas antenas 4G instala-
das por el operador. Movis-
tar pasó en tres meses, por 
ejemplo, de 4.136 sitios 4G a 
4.376, es decir un promedio 
de 2,6 antenas 4G por día.

La cifra es positiva si mi-
ramos el ámbito urbano, en 
donde se tiene un 99% de 
cobertura 3G y 87% de 4G, 

ricana de Empresas de Te-
lecomunicaciones (Asiet).  

Si no se pisa el acelera-
dor y no se logran dar faci-
lidades para el despliegue 
de infraestructura a unos 
operadores que están en-
tre los de menores niveles 
de ganancia del mundo, ad-
vierte Méndez, se corre el 
riesgo de ampliar la brecha 
digital país. Las ‘telco’ de-
ben prepararse porque las 
inversiones requeridas en 
un año hoy equivalen al to-
tal realizado en los últimos 
siete años, dado que la red 
5G es más costosa, remarca.  

¿Existen trabas que impi-
dan montar 6.000 antenas 
por año o 16 por día para ni-
velarnos? Más allá de pro-
yectos como el de IpT (BID, 
CAF, Facebook y Telefóni-
ca) que logra conectar con 
4G a unas 27 localidades 
rurales por día, falta poder 
hacer más. Las ‘telco’ coin-
ciden en que aún persisten 
los problemas con las muni-
cipalidades que incumplen 
la ley. Un procedimiento 
realmente estándar y ma-
yores campañas de difusión 
sobre los beneficios de las 
redes serían de gran ayuda, 
aseguran.  
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según Osiptel. En dichos 
mercados, los analistas y los 
operadores coinciden en que 
el reto es elevar el consumo, 
pues según GSMA, casi la mi-
tad de los que están en zona 
con cobertura no usan Inter-
net móvil, y deben preparar-
se para migrar al 5G. 

El otro gran pendiente 
está en el ámbito rural, en 
donde quedan más de 44 
mil centros poblados que 
están totalmente desconec-
tados.

EL GRAN DESAFÍO
La brecha por cubrir en tér-
minos de antenas o estacio-
nes bases (torres en donde 
se ubican varias antenas) 
para dar cobertura a la ma-
yoría del país y estar listos 
para la nueva generación 
móvil (5G)varía según la 
fuente. Osiptel habla de su-
mar, al menos, 15.000 a las 
21.000 existentes y AFIN las 
calcula en el doble para el 
2025. Para el Centro de Es-
tudios de América Latina, el 
défi cit para Perú está calcu-
lado en US$35.000 millo-
nes, incluyendo fi bra óptica 
y antenas, precisa Marylea-
na Méndez secretaria gene-
ral de Asociación Interame-

“La región 
necesita 
US$161.000 
millones al 2025, 
para alcanzar 
los niveles de la 
OCDE, y en Perú 
son US$35.000 
millones”
Maryleana Méndez
Secretaria general de Asiet

MUNDO 
MACROECONOMÍA

ANA REÁTEGUI
Directora de Educación Ejecutiva 

en ESAN*

UNA AGENDA DE 
CONSENSO PARA 

LA MINERÍA

El comercio internacional es 
hoy en día una actividad regu-
lar en las economías del mun-
do. Los países competimos en 
mercados globales, tratando 
de que nuestros productos 
sean adquiridos. ¿Por qué ha-
cemos esto? Porque queremos 
fuentes de trabajo que nos per-
mitan sostener nuestros hoga-
res, educar a nuestros hijos, te-
ner acceso a la salud, tener una 
vivienda, es decir, vivir adecua-
damente. Es verdad que, para 
lograr todo esto, no solo se re-
quiere del comercio, pero sí es 
una actividad muy relevante.

Históricamente no hemos 
sido muy efi caces con nuestro 
comercio, han destacado el 
guano, el caucho, la anchoveta 
o el cobre. Hoy en día el porta-
folio de productos de exporta-
ción se ha diversifi cado un poco 
más, destacan además de la mi-

nería, la agroexportación y la 
pesca. Todas estas actividades 
económicas tienen impactos 
positivos y negativos, el resul-
tado fi nal dependerá de cómo 
sean administradas. Por ejem-
plo, se suele hablar de los im-
pactos negativos de un tipo de 
minería, pero se dice poco de 
la agricultura que usa intensi-
vamente agua para productos 
con poco valor en el mercado, y 
que degradan los suelos, o que 
depredan los bosques. 

En esta mejor canasta ex-
portadora, la minería es la 
que tiene mayor participa-
ción, por lo que todo lo que se 
diga sobre ella en el Perú es 
importante. Frente a las po-
siciones encontradas que so-
bre ella solemos escuchar, se 
considera relevante generar 
una agenda de consenso so-
bre cómo usar este recurso, 

que es de todos los peruanos, 
como es de todos los peruanos 
la inconmensurable Amazo-
nía, Machu Picchu, el Lago Ti-
ticaca, el Valle del Tambo, etc. 

La minería genera externa-
lidades como toda actividad 
económica, por lo que el gran 
reto es trabajar juntos para mi-
tigar los impactos negativos 
mediante regulaciones claras 
y simples, y cuyos incumpli-
mientos sean sancionados.
 Si se logra trabajar en equi-
po con objetivos claros, el be-
nefi cio será para todos, espe-
cialmente en donde se desa-
rrolle la minería; sin duda se 
generarán nuevos empleos 
directos e indirectos y, ade-
más, las zonas impactadas 
recibirán el 50% del Impues-
to a la Renta generado, que 
podrá ser usado por las auto-
ridades locales para generar 

Ponerse de acuerdo sobre 
cómo aprovechar los recursos 
mineros es clave para proyectar 
el bienestar de las futuras 
generaciones de peruanos.

mayor desarrollo.
Siempre se dice que es más 

fácil oponerse que sentarse y 
comenzar a dialogar con un 
verdadero sentido construc-
tivo, pero dado que nos esta-
mos jugando el bienestar de 
los peruanos más jóvenes, es-
peramos que la sociedad civil, 
la academia y especialmente 
la clase política tenga la ma-
durez necesaria para llegar a 
una agenda que permita de-
sarrollar la minería con altos 
estándares, y que también se 
combata con franqueza aque-
lla que depreda y que a pocos 
importa.
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con las opiniones de los articulistas que 
las fi rman, aunque siempre las respeta.
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